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特集マーケティング・サイエンス

知覚マップと製品のポジショニング

…-…・古川一郎(東北大学)

新商品コンセプト評価のためのコンジョイント分析

-水野誠(博報堂)

POS データを利用したプランド聞の

競合分析と小売棚スペース配分モテソレ

…・…・中島 望(大阪大学)

ハプモデル型商閣感度分析・・上回経穂(学習院大学)

新製品のプリテスト市場予測
……・・…棚橋菊夫，永長亥佐夫(花王)

マーケティング実務でのシングノレソース

データの利用-…・・八木 滋(ビデオ・リサーチ)

消費者行動モデルとブランド戦略

..小川孔輔(法政大学)

編集後記・最近，よくヰにする言業に i アメニティ」と

いうのがあります.現代用語辞典の類をひもとくと，

「快適な環境J ， r生活の質j などと訳されています.日

本で・初めて使われたのは，大正 15年に岡国三郎・復興局

計画課長という方が『都市計画と都市の風致美観』の中

で風致」と訳したのがはじまりだそうです. 建築関

係の専門用語なのかも知れませんが，私たち素人はもう

少し広い意味で使っているような気がします.いずれに

しても，人間の生活をより快適にしようとしづ意図が言

集の裏に隠れているのでしょう.

今回の特集名を「アメニティ J にしようという案も出

たのですが，建築関係の専門用語としてとらえられてし

まっては，と思い「快適性J にした次第です.

家庭にあってはホームオートメーションやパソコン通

信などがあり，インテリジェントピルの中にあるオフィ

スではオフィスオートメーションが発達して職場の環境

がますます良くなる，というように未来(とりわけ21 t!t
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紀)の生活に対する夢はふくらむばかりです.

しかし他方で，人聞を含む動物や植物をとりまく自然

環境の保護も大切なことであり，人間の現時点の生活環

境(便利さなど)を改:善することが必ずしも「より良い」

とは限りません.実際に，大域的な規模での自然環境の

破壊が深刻化しており，自動車の排気ガスによる汚染の

ような身近なものから，フロンガスによるオゾン層の破

壊とし、う直接には実感の湧かないものまでいろいろとあ

り，結果として人間自身にはね返ってきています.はた

して人間にとっての本当の「快適性」とは何なのでしょ

うか.今回の特集を機会に，真の「快適性J をORの立

場から考えてみてはいかがで、しょうか.

さて，編集委員会はメンバーが約半数入れ代わって，

この夏から高森新委員長，高井新副委員長の下で活動を

開始しました.今後ともどうぞよろしくお願L 、 L 、たしま

す矢部博)
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