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なタイプのイベント作業に貴重な資料となる.

週刊現代10月 12 日号( 9 月 30 日発売)が， r ア・

パッション・フォー・エクセレンス」邦題「エク

セレント・リーダー(著者は，エクセレント・カ

ンパニーのトム・ J ・ピーターズとナンシー・ K

・オースチン)講談社より 10月 10日発売，を紹介

している.その中で，

ハーバードビジネススクール出身者の経営は，経

営モテ、ルにそって短期間に利益目標を達成しようと

いう方法であり，数字重視のものだった.これがL 、

ま行きづまり，あらためて人間重視の経営が見直さ

れてきた. (略)人聞に注目する経営者は業績を上げ

る.職務内容に注目する経営者は業績を上げられな

L 、.

と断定している.イベントを成功させる要因も

人間重視だ.イベント開催も経営も人聞をみつめ

ることからはじまるのだ，と確信する.
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みぞ引き棒

「みぞ引き棒」と言っても，若い方々には，なじ

みの薄いものだと思う.しかし，少し大きな文具店

に行けば今でも売っているから，使っている人もい

るはずだ.安価なものである.

模造紙等に太い直線を画こうと思えば，今日では

フェルトペンがよく使われるが，定規をよごすのが

欠点である.油性インクで定規がベトベトになり手

ばかりでなく紙までよごすことも少なくないが，こ

れではおしまいである.

太い線を引くには，毛筆以外にはなかった以前に

は，筆にこの「みぞ引き棒J を添木として，糸や輪

ゴムでくくりつけ，これを定規に沿ってすべらせた

のである.一一古い竹製のものさしには大概，この

ための溝が彫ってある. rみぞ引き棒J の頭をここ

にはめてすべらせたのである. rみぞ引き棒J その

名の由来である.

定規

特に fみぞ引き棒j といって新しく買う必要はな

い.出なくなったボールベン，竹製のわりばし等手

近かなもので充分で・ある.また，定規の溝は彫って

あればそれにこしたことはないが，なくてもかまわ

ない.この次に太い線を引く機会があったら試みら

れたい.

実のところ，筆者がこの技術を知ったのはそう古

いことではない.前会長の横山 勝義氏から食事中

に教えていただいた.同氏はこの技術の名人だとい

うことであるからくり堂主人)
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