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ネットワーク。サイズがⅣ（りのときの新製品ユー  

ザーの効用関数を次のようにあらわす．   

V（〃（り）＝d（Ⅳ（り）   

＝（1＋入）γ○（摺10／げ8）む（Ⅳ（り）   

＝（1＋入）T’d（増10／打d）鋸  

時点7－の旧製品ユーザーが最後の旧製品ユーザー  

になる場合の割引効用は以下のようになる．  

J（UO（7り）＝ひ（〃（r））ノアe叩（疇r（£－r））d壬   

＝むr／r  

また，時点rさで新製品が導入され以後すべての  

ユーザーが新製品に転じる場合，時点r（r≧㍗）  

の新製品ユーザーの割引効用は以下のようになる．   

／（y（r））   

＝ぷOv（〃（り－〃（rウ））e叩（－r（£－r））戯   

＝d（r－rり／r＋d／r2   

＝（1＋入）γ○（だ○／だ○）わ（r－rO）／r   

＋（1＋入r■（ださ／増1d沖／r2   

本研究のモデルにおいて，次のような評価値を定  

義する．   

評価値＝新製品の効用値／旧製品の効用値   

ネットワーク。サイズを考慮した場合の新製品  

と旧製品の評価値は次のようになる．  

J（V（rO））／J（仇（rO））  

また，ネットワーク。サイズを考慮しない場合の  

新製品と旧製品の評価値は次のようになる．  

d／わ＝（1＋入rO（宵○／灯台）  

且 はじめに  

DVDプレーヤー，ビデオデッキなどは，対応す  

るソフトやアプリケーション等が少ないと本来の  

機能が発揮されない製品である．対応製品は多く  

の消貿者が使用しているほど充実しているので，  

消費者の選好は，他の消費者がどのくらいその製  

品を使用しているかに依存していると考えられる．  

このような性質をネットワーク外部性【2】という．  

ネットワーク外部性が存在する場合，ネットワー  

ク。サイズを考慮にいれた場合とそうでない場合  

とでは製品評価が異なる可能牲がある．したがっ  

て，企業側はネットワークサイズを考慮して製品  

評価を行うことが販売戦略を立てる上で重要であ  

る．   

本研究ではmrrellらのモデル【1】を改善して，  

ネットワーク。サイズの大きさを考慮に入れた製  

品評価モデルを提案する．   

2 問題の設定とモデル  

ネットワーク外部性が存在する市場に絶えず新  

しい消貿者が参入し，互換性のない2つの製品（旧  

製鼠新製品）のどちらかを消費者が選択するモ  

デルを考える．消費者は毎期一人ずつ現われると  

し，新製品は時点r傘で導入されると仮定する．こ  

こで記号は以下のようである．  

Ⅳ（り：ネットワーク。サイズの大きさ  

撃＝Tl（り＝1‥消費者増加率  
b，d：ネットワーク。サイズの大きさによって引  

き起こされる効用  

入：技術進歩率（％）（1年間にどれだけ技術が進歩   

したかを表す指標）  

打○：r中期の旧製品uの価格（円）  

打○：r■期の新製品uの価格（円）  

ネットワーク。サイズがⅣ（りのときの旧製品ユー  

ザーの効用関数を次のようにあらわす．   

ぴ（〃（£））＝bⅣ（り＝鋸  

3 技術進歩率について  

技術進歩率は以下のCobb－douglas型生産関数  

に説明変数として技術進歩率を加えて測定する．   

CβP＝A（〝P＊月0呵α（エ＊ム呵βe人士  
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表1：データの詳細  表2：計算結果  

旧製品（導入時）   VHS（1976）   

新嚢品（導入時）   DVD（1996）   

入（％）   4．8   

r（％）   
10   

了1●（年）   20   

（1＋入）了’■   2．554028   

宵●（円）   50000   

巧’●（円）   77000   

灯■／宵●   0．6493506   
■   

d／わ＝（1＋げ罫  1．6584597   

旧製品   VHS   

新製品   DVD   

●J（仇（r●））   200×む   

J（V（Tり）   165．84597×b   

J（V（rり）／／（仇（rり）  0．829229868   

ワーク・サイズが大きい．そのため，消費者に対  

する旧製品のネットワーク・サイズの影響が大き  

く，旧製品の効用が大きくなると考えられる．   

ネットワーク外部性が存在する市場では，製品  

の機能や値段だけでなく，製品のネットワーク・  

サイズの大きさも考慮に入れないと，失敗を招く  
ことになると考えられる．   

5 おわ■りに  

本研究では既存モデルの効用関数【1】に技術進  

歩率，価格の概念を加え，ネットワ」ク・サイズ  

を考慮した製品評価モデルを提案した．適用例に  

よって製品のネットワーク・サイズを考慮に入れ  

たときとそうでないときでは評価が異なることが  

分かった．   

今後の課題としては，  

・同じ製品内の技術進歩を考慮したモデル  

・マーケットサイズを考慮したモデル  

などが挙げられる．   
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ここで記号は以下のようである．  

C上）P：実質国内総生産   

〝P：実質民間企業資本ストック   

月0〝：稼働率指数   

エ：就業者数   

エ〃：総実労働時間   

α：資本分配率   

β：労働分配率   

ただしα＋β＝1   

A：定数項  

l：タイムトレンド   

本研究では労働分配率を以下の式で計算し．1一  

労働分配率で資本分配率を計算した．   

労働分配警＝舶糾里畳謂望郡読耗  

4 適用例と考察  

旧製品としてVHS，新製品としてDVDを考え，  

本研究で提案したモデルで評価を行う．データを  

表1に，計算結果を表2に示す．入の計算に用いた  

データは1973～1997年の電気機械産業のものを  

使用した．   

今回取り上げた製品では，ネットワーク・サイ  

ズを考慮した場合と考慮しない場合とで，効用値  

の大小関係が逆転している．VHSとDVDは，  

売時期が離れていたため，旧製品（VHS）のネット  
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